
关于推动直播经济拉动内需的建议（代表建议 043号）

关峰

背景：

在长宁区政府工作报告中提到，2022年长宁GDP预计增长1%，区级一般公共预算收

入完成155.6亿元，增长3.5%，其中区级税收145.97亿元，在疫情的状态下还能够实现正

增长确实非常不容易。

工作报告中也提到，2023年把恢复和扩大消费摆在优先位置，除了提升3+3重点产业

能级之外还应该大力推动经济数字化转型，尤其是在消费领域，数字化转型和直播经济显得

尤为重要。

“直播经济”具有互动性强、平台广泛、时空限制小等特点。它作为“互联网+”的一

种发展方式，基于各类平台，以移动端为主，其内容包括电商、体育、财经、教育、社交、

音乐等各个能够产生经济效益的领域。《2022年&#40;上&#41;中国直播电商市场数据报

告》显示，预计2022年中国直播电商交易规模达到34879亿元，同比增长47.69%。

问题与分析：

受疫情冲击，消费者的行为受限，并形成一定的肌肉记忆，抑制了即期消费行为，直接

表现是不愿意到线下门店消费，尤其是零售商超、餐饮、旅游等消费密集型产业受到极大影

响，也影响了远期消费意愿。之前被压抑的需求虽然会有反弹，但可能很难恢复到疫情前的

水平，原因在于收入受限、预期趋弱、金融支持不够等，还有一季度的病毒感染高峰。

作为具有挖掘消费潜力、促进消费持续增长特点的直播经济，通过“拓展新人群、营造

新场景、挖掘新需求、扩展新品类、推广新品牌”，近年来正成为刺激内需、拉动经济回暖

的重要抓手。

建议：

【1】 着意打造尚街创邑空间、东虹桥数字中心等直播基地的建设，像招商引资一样

吸纳百万级粉丝网红博主，打造10个100亿级直播基地。按照其商品零售额增量部分的

0.5%给予奖励，单个企业奖励上限1000万元。

【2】除了区政府的政策扶持和产业园区的积极自建，第三方机构和协会也应该参与到

培育和发展中来，尤其是为直播电商企业提供品牌战略规划和顶层设计扶持。

【3】鼓励传统商贸企业开展直播营销、内容营销、社群营销，发展“线上引流+实体

消费”等销售新模式。

【4】要为电商创业者提供“源货+平台+推广”的一站式电商创业服务，促进直播+
电商创业、就业，建设直播电商人才培训示范基地，依据人力资源相关政策，推荐直播人才

纳入人才工作重点和急需紧缺人才引进目录等。


